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FUNDAMENTACION

El programa de produccion y distribuciéon de nuevas tecnologias comunicacionales,
tiene como propdsito analizar los sistemas de produccion y distribucion de procesos y
productos propios de los diferentes medios, por lo tanto se plantea compartir experiencias
y desafios en el mundo de la produccién en el ambito de la comunicacion publica y
privada.

El contenido del programa esta distribuido en cuatro unidades:

I Unidad: Nuevas tecnologias comunicacionales.

Il Unidad: Medios y nuevas tecnologias.

i Unidad: El proceso de produccién de nuevas tecnologias.
v Unidad: Sistemas y canales de distribucion.

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Analizar el proceso de produccion y distribucion de nuevas tecnologias,
diferenciando la produccion de tecnologia como medio de desarrollo y la compra de
tecnologia como producto.



UNIDAD I OBJETIVO TERMINAL

NUEVAS TECNOLOGIAS DETERMINAR LAS TECNOLOGIAS
COMUNICACIONALES COMUNICACIONALES EMERGENTES EN LA
NUEVA SOCIEDAD GLOBAL.
DURACION
2 SEMANAS
EVALUACION
10 %
ESTRATEGIAS DE
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO INSTRUCCION
1. Definir la comunicacion alternativa |e La comunicacion alternativa. e Exposicion del docente.
tomando en cuenta la tecnologia e Las nuevas tecnologias en el |e Lecturas dirigidas.
2. ldentificar las tecnologias campo de la comunicacion:|e Taller.
emergentes en el proceso de la satélites, informatica,
comunicacion humana. telematica, teletexto,
3. Describir las formas de grupomatica.
comunicacion alternativa y Su uUsO|e Formas de comunicacion
tomando en cuenta las alternativa. ~ Su  lenguaje,
oportunidades de cambio, desarrollo caminos, desarrollo y
y por funcionamiento en el entorno, perfeccionamiento en el
social, econémico y politico. ambiente socio-politico y
4. Comparar los paradigmas econdmico.
tradicionales de la comunicacién con |4  Medios tradicionales de la
las nuevas formas alternativas. comunicacion: pausas, radio,

television, revistas.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

. Pruebas escritas.
° Informes.
. Discusiones grupales.




UNIDAD II OBJETIVO TERMINAL
) RECONOCER LAS VENTAJAS Y BENEFICIOS
MEDIOS Y NUEVAS TECNOLOGIAS DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS APLICADAS A
LOS MEDIOS DE COMUNICACION.
DURACION
4 SEMANAS
EVALUACION
20 %

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ESTRATEGIAS DE

CONTENIDO INSTRUCCION

Identificar las caracteristicas de las
nuevas tecnologias aplicadas a los
medios de comunicacion.

Describir las ventajas y desventajas
de las nuevas tecnologias en el
entorno socio — politico — cultural y
econdémica que genera la
globalizacion.

Diferenciar la comunicacién via
satélite cable.

Definir los procesos de
transculturizacién generados por el
desarrollo comunicacional.

Caracteristicas de la tecnologia |  Exposicion del docente.
de punta aplicados a los medios | ¢  Lecturas dirigidas.
tradicionales de comunicacion. e Taller.

El cable y el satélite como
herramientas de comunicaciéon
globalizada.

Diferencias entre ambos.
Transculturizacioén,
Interculturizacion e
Intraculturizacion.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

Exposiciones Industriales y Grupales.
Informe.




UNIDAD III

OBJETIVO TERMINAL

EL PROCESO DE PRODUCCION DE NUEVAS

RELACIONAR EL PROCESO DE PRODUCCION
DE NUEVAS TECNOLOGIAS EN EL AMBITO DE

TECNOLOGIAS

DURACION

6 SEMANAS

EVALUACION

30 %

LA COMUNICACION PUBLICA Y PRIVADA.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

La teoria de la dependencia
la produccion
tecnologica como elemento de
cambio politico y social en las

consumidor
frente a la compra de tecnologia

Investigacion y desarrollo en
empresas publicas y privadas de

1. Interpretar la problemética de la
produccién tecnoldgica en el marco enmarcada en
de la teoria de la dependencia como
elemento de cambio socio — politico.
2. Analizar la relacion existente entre el sociedades globalizadas.
aprendizaje de la nueva tecnologia y Novedades del
el discurso  politco de la
dependencias, tomando como eje la y desarrollo tecnoldgico.
investigacion y desarrollo en entes
publicos y privados.
3. Analizar el rol del Estado como comunicacion.

promotor del desarrollo de nuevas

El papel de la universidad en el

tecnologias comunicacionales. desarrollo tecnolégico de la
comunicacion.
El papel del Estado como
promotor del desarrollo de
nuevas tecnologias

comunicacionales.

Exposicion del docente.
Lecturas dirigidas.

Trabajo de campo.

Exposicion individual o grupal.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

Exposiciones Industriales y Grupales.
Informe.




UNIDAD IV

OBJETIVO TERMINAL

SISTEMAS Y CANALES DE DISTRIBUCION

ANALIZAR LOS SISTEMAS Y CANALES DE
DISTRIBUCION DE LOS PRODUCTOS DE
NUEVAS TECNOLOGIA EN EL CAMPO DE LA

DURACION

COMUNICACION.

4 SEMANAS

EVALUACION

40 %

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ESTRATEGIAS DE

CONTENIDO INSTRUCCION

1.

Describir los canales de distribucion
y su operacibn en el mercado
globalizado de las comunicaciones.

Canales de distribucion, criterios | ¢  Exposicion del docente.

para la seleccion de los canales Exposiciones individuales o]
de distribucién. Estrategias y grupales.

canales de distribucién para la|e Taller.

tecnologia y sus productos.

El marketing internacional y el
mercado meta de la tecnologia
como producto.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

Exposiciones Industriales y Grupales.

Informe.
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